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1. Quels types 

de projets? 

Ludique : par nature le 
projet quel qu’il soit, doit 
être « amusant » pour les 

jeunes

Professionnel (jeunes plus 
âgés): à visée 

« valorisation des 
compétences »

Ouverture au monde 
(voyages, sorties de loisirs
ou culturelles, rencontres 

de sportif, artistes etc.)

Engagement : protection 
de l’environnement

(animaux
principalement), 

sensibilisation à ces
problématiques

Informatif : partager les 
connaissances acquises

lors d’un voyage ou
d’une sortie (thème

nature, culture, 
architecture…)



2. Quelles 
modalités? 

Au-delà du soutien financier institutionnalisé : 

Auto-financement (ventes en stands, soirée 

spectacle…), recours aux sponsors (Chaines de 

magasins…)

Restitution sous forme de court-métrage, 

reportage, documentaire : la vidéo 

Obtenir le soutien de “spécialistes “que l’on

rencontre à chaque étape du projet : 

associations (humanitaires, culturelles), 

professionnels de l’image, institutions pour le 

financement



3. Quelles formes
de 
communication?

Suppose 
une 

promotion 
pour avoir 

des followers 
ou être soi-

même 
follower 

Utiliser les moyens 
de 

communication 
traditionnels 

(flyers, affiches…)

Doit contenir une 
image parlante et 

attrayante, un  
texte explicite et 

bref

Partager sur des 
médias existants:  

Pronotes , journaux 
locaux

S’appuyer 
sur les 

structures 
jeunesse

Aller à la 
rencontre 

d’autres jeunes : 
notion  

d’ambassadeur

Passer par les 

réseaux sociaux 

(Discord, 

Instagram, 

Youtube, Tik

Tok…)


